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Esta pesquisa propde elaborar um estudo sobiriézag#o do corpo feminino na midia.
Portanto, foi selecionado como objeto de analisepeamhas comerciais de cerveja, nas quais o
corpo feminino, erotizado, aparece como elementtralefazendo uma analogia ao prazer que o
consumidor ir4 sentir ao optar pela marca anunciada

Neste contexto, as consideracdes de Bourdieu (:299)ydo como pistas para a reflexado
sobre a dominagdo masculina nessas campanhas @medanecendo elementos a hipdtese
relacionada a existéncia de uma orientacdo cultdealmassa, que privilegia os interesses
masculinos em detrimento dos femininos.

Bourdieu afirma que, a dominacdo masculina esttgarnuma relacdo de ‘causalidade
circular’ e histdrica, isto €, “o0 mundo social ctvdso corpo como realidade sexuada e como
depositario de principios de visdo e divisdo setasgam diferenca biolégica e em particular a
diferenca anatbmica entre os 6rgéos sexuais, padsim surgir como a justificacdo natural da
diferenca socialmente construida entre os géneft399: 9) Essa forma de dominacao, segundo
o autor, € uma forma de poder simbdlico que “o. pdde exercer-se sem a contribuicdo dos que
o sofrem”. Os ‘esquemas de percepcéo’ sobre a @mdine as ‘disposi¢cdes’ dos dominados —
uma submissado encantada — constituem os efeitpsigsda violéncia simbdlica, que se institui
por intermédio da adesdo que o dominado ndo deixamceder ao dominante.

O primado concedido a masculinidade nas ‘taxinonmakurais’, na percepcdo de
Bourdieu, € historico, pois reside na légica daneatia das trocas simbdlicas, que estabeleceu as
mulheres o seu estatuto social de objeto de trasaelacOes de parentesco e casamento. Essa
dominacgdo simbdlica consuma-se, portanto huma remast pratica que impde uma definicdo
diferenciada dos corpos que se torna ‘habitusledsocial incorporada.

A midia naturaliza essa visdo androcéntrica de muocohstruida e compartilhada
socialmente por diversos grupos sociais. As reptasées das figuras femininas veiculadas pela
publicidade sdo aceitas devido a sua relacdo conesqgsemas de percepcdo dominantes,
tornando-os “naturais” para a grande maioria ddipagtbConforme afirma Giddens (1993): “No
conteudo audiovisual das revistas pornograficaem e@ropagandas — a sexualidade feminina &
neutralizada e a ameaca da intimidade, dissol@alhar das mulheres esta normalmente
dirigido ao leitor (...) O homem que se fixa neslbwar deve por definicdo domina-lo”.

Morin (1969) contribui para o debate acerca daragé&o do publico feminino com as
campanhas comerciais em questdo, ao esclareceeanismo, de projecdo e identificacéo,
acionados nas receptoras. O autor afirmar quetaraule massa se apresenta particularmente
sobre a forma de espetaculo. E por meio do estdtieose estabelece a relagdo de ‘consumo
imaginarid’. As participacdes estéticas, longe de seremgqigatides praticas, permitem que o
imaginario seja percebido com o real.
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2 Morin define o ‘imaginario’ como uma estruturaagunista e complementar daquilo que chamamos Hersem
a qual, ndo haveria a realidade humana. (1969:84)



Assim: “Para que haja a identificagédo € preciseehaendi¢cdes de verossimilhanca e de
veracidade que assegurem a comunicacdo com aadmlidvida (...) Assim 0s personagens
tornam-se um alterego idealizado do leitor”, (1889

Pelo levantamento bibliografico realizado, podeisservar que poucos estudos abordam
as tematicas Corpo e Midia de maneira integradan @o objetivo de contribuir para
estabelecimento de parametros que possibilitemamabise das motivagdes para o uso do corpo
feminino na midia, fez-se necessario delimitar @mdencia da tematica definindo alguns de
seus conceitos chave.

Dessa forma, Corpo sera compreendido como “rinogro € 0 mais natural instrumento
do homem” (Mauss, 1974), produto de um processirige-coletivo, isto é, as praticas ou
técnicas corporais além de possuirem aspectos mecédisico e anatdmico, apresentam
principalmente uma natureza social que é passadardedo para geracao através da educacao.

Depois de um longo periodo de repressao corpoaiatca sacrificiais, corolario da
concepcao crista ocidental, a redescoberta do caEmciedade de consumo contemporanea foi
associada a necessidade de mercados consumidoaes pallstria de certos bens de consumo
nao duraveis, no intuito de fomentar o que hojghecemos como Industria da Beleza.

Acumulando demandas para esse novo setor industrieulto ao corpo’, definido por
Castro (2003) como um tipo de relagcdo dos indiddgom seus corpos que tem como
preocupacao basica o seu modelamento, a fim deiag@réo o maximo possivel do padrdo de
beleza estabelecido socialmente, gerou um crestinemondmico de 1,9 bilhdo de ddlares no
periodo de 1991 a 1995.

A atividade publicitaria, entre as décadas de 1821930, j4 vinha acompanhando o
surgimento desse novo setor industrial. Com o apd#mento das mudangas no sentido do
estabelecimento de uma moderna sociedade de consoinurpo tornou-se um objeto
privilegiado de permuta no ‘mercado de estilos’st@a 2003). Ao apropriar-se do discurso de
culto ao corpo, a publicidade vincula seus prodatosna imagem ideal de corpo feminino que
sera buscada por seus receptores, tanto homens qualheres.

O ideal de mulher vinculado atualmente pela midéa ndassa € a mulher magra,
independente, bem sucedida e erotizada, simultargansujeito e objeto do prazer. Esta
idealizacdo é freqientemente utilizada em campagdrasrciais de cerveja como uma estratégia
de comunicabilidade (Martin-Barbero, 1997), istc@mo uma estratégia de interacéo na qual se
fazem reconheciveis e se organizam a competénciantoativa entre 0s emissores e 0S
destinatarios do produto anunciado.

A apropriacao do discurso de culto ao corpo peldiggdade, pode ser melhor entendida
pela conceituacdo de propaganda elaborada porleS#P8104). Segundo o autor, a funcéo
meramente utilitaria de propaganda como uma téatécaomunicacdo que visa a difusdo de
produtos, servigos ou idéias, ha muito tempo pesgeusentido. Ela deve ser entendida como o
elemento social de integracdo dos sujeitos em srensa diferencas e identidades sociais. Neste
sentido, sua funcdo de agente de mediacdo entseiodiores e produtores submete-se a uma



funcdo social de integracdo dos sujeitos e de dessjos atraves da criacdo e manipulagcédo de
sistemas simbalicos.

Atribuir sentido aos objetos consumidos, ou sejar sistemas de significacdo para o
consumo € uma prética que Feartherstone (1995)edebmo consumo cultural, que abrange
simultaneamente o uso dos bens materiais como itcadores’, ndo apenas como utilidades e
ainda mantém ativos os principios de mercado cofedap demanda, acumulacdo de capital,
competicdo e monopolizacao.

No intuito de sinalizar as motivacdes da utilizagho corpo feminino nesse tipo de
campanha, esta pesquisa selecionou a cervejaréachiog, por ter como slogan “A BOA” numa
analogia com a garota propaganda da marca, aJafiana Paes, e se desenvolvera em duas
etapas. A primeira sera a realizacdo de uma estacedm o diretor de criacdo responsavel pela
concepcdo de algumas pecas publicitarias que sef@oionadas. A segunda etapa selecionara
algumas pecas para analise detalhada em consonémiao discurso declarado pelo seu
produtor.

A analise final do material coletado sera reaizadm base na ‘Teoria das Mediacdes
Sociais’ de Barbero, que concebe os receptores semas ativos, capazes de produzir sentidos
diferenciados no consumo das mensagens, de acomdo grupo social em que estao inseridos.
Desta forma, “... ndo se trata apenas de medstargiia entre as mensagens e seus efeitos, e sim
construir uma analise integral do consumo, entendamo o conjunto dos processos sociais de
apropriacao dos produtos”. (Barbero,1997)
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